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El comercio electrénico de cosmética sin téxicos factura 3,3 millones y lanza su propia gama

Ive a Europa

Cocunat vue

MAR GALTES
Barcelona

uando empezamos a fi-

nales de 2013, hablar de

cosmética sin toxicos

parecia de locos, un
mercado muy minoritario. Ahora
va es evidente que es una tenden-
cia global y que acabara transfor-
mando atodalaindustria”, asegu-
ra Sara Werner, cofundadora, con
Ignasi Faus, de Cocunat. L.a em-
presanacio con laintencion de ser
una tienda online de referenciaen
la cosmética sin toxicos, y ahora
ha llegado el momento de tener
productos con su marca propia.
“Cuando empezamos era dema-
siado pronto, y nos hemos dedica-
doaeducar al mercado, aexplicar
qué significa que los productos
sean sin (Oxicos, naturales y no
testados en animales”.

Cocunat es una tienda online
que vende productos —para piel,
cabello, maquillaje, para bebés-
de unas cuarenta marcas de cos-
méticanatural, libres de toxicosy
de experimentos con animales,
como Natura Siberica, Naobay o
Lily Lolo. “Realizamos el filtraje
de productos que hay disponible
en el mercado, siguiendo un pro-
tocolo propio, Coconut Healthy
Selection, basado en los criterios
de la ONG estadounidense Envi-
ronmental Working Group”.

La compafiia, que solo vende a
través de su pagina web, registrd
una facturacion de 560.000 euros
en 2015, duplicd hasta 1,1 millones
en 2016, espera cerrar el 2017 so-
brelos 3,3 millones ymantener es-
tos ritmos de crecimiento, expli-
can Wernery Faus.
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CESAR RANGEL

Sara Werner e Ignasi Faus, socios fundadores de la tienda online de cosmética sin téxicos

La compaiiia

ha captado
720.000 euros de
grupos inversores
desde el 2013

En 2016, la compania fiché ala
formuladora Marta Estebanell, y
con todala informacién acumula-
dadelas ventas durante tres afios,
ahora Cocunat ha lanzado su pro-
pia marca, que este afio tendrd
cercade 30referencias. Laformu-
lacién es propiay cuentan con dis-

tintos proveedores. Enel proximo
ano,lamarca Cocunatestd previs-
toque alcance el 30% de lasventas
dela compania.

Tener producto propio les per-
mite retomar la aventura interna-
cional que ya habian intentado.
“FEn2014y20151legamos avender
el 20% en varios paises europeos.
Pero lo paramos, en margen no
eramos competitivos”. Este vera-
no empezardn de nuevo, por el
Reino Unido, y después, el resto
de Europa, “pais a pais”.

Cocunat nacié con Elena Gé-
mezde Pozueloy Juanjo Azcdrate
como business angels, v posterior-
mente entraron los fondos Cabie-

des, PDG Invest, Pade Smart In-
vest o Meridia; en total, harecibi-
do 720.000 euros. “Nuestro
modelo de negocio esrentable, en
cada pedido ganamos dinero. Pe-
rocrecer esmuy caro”. Kn 2016, el
resultado neto arrojé pérdidas de
385.000 euros.

Ahora cifran la inversion en la
gama de producto propio en mds
de200.000 euros; Cocunathaem-
pezadoahacer publicidad entele-
vision, “para llegar a un publico
sensible que cada vez es mds am-
plio. Realmente queremos trans-
formar el mercado de la cosméti-
ca, con los productos y con la sen-
sibilizacionsocial”, dice Werner.e




